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Begrüßung



Hintergrund und 
Datengrundlage



Zugang zur Zielgruppe in den Forschungsprojekten 
REACH & MOVE

▪ Mehrstufiger, datenbasierter Zugang zur Zielgruppe junger Erwachsener auf dem alpha-Level 3

▪ Ziel: Entwicklung von drei Ansätzen/Angeboten, um die Zielgruppe zu erreichen

▪ Laufzeit: 2016-2022

▪ Vorgehensweise: Sammlung an Informationen über die Zielgruppe in LEO, NEPS und PIAAC. 

▪ Eingrenzende Kriterien: formal niedrige Bildung, fehlende Berufsausbildung, geringes 

Haushaltseinkommen

▪ Analyse von Markt-, Media-Studien auf Basis der eingrenzenden Kriterien

▪ Sammlung von Wissen und Informationen über die Zielgruppe, die mit hoher Wahrscheinlichkeit oder auf 

einen breiten Kreis der Gruppe zutreffend sind

▪ Übertragung des Prinzips auf MOVE, um Wissen zur Verbindlichkeit zu generieren
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REACH
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Zugang zur Zielgruppe in den Forschungsprojekten 
REACH & MOVE

▪ Das beschriebene Prinzip und die Vorgehensweise erlaubt eine Annäherung an die Zielgruppe. 

▪ Dem Prinzip liegt jedoch keine Testung der Lesekompetenz zugrunde. Es fehlt das diagnostische Verfahren, 

wie es in der LEO-Studie, bei PIAAC, PISA oder IGLU praktiziert wird.

▪ Die Wahrscheinlichkeit ist jedoch hoch, dass Wissen und Erkenntnisse zu Vorlieben, Einstellungen und 

Erfahrungen auf gering literalisierte Erwachsene zutreffen. 
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Hinweis
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Zugang zu Daten und zu Wissen über Zielgruppen

▪ Welche Arten von Zugang zu Daten gibt es? 

- Aufbereitete Daten (Artikel, Aufsätze, Tabellen, Schaubilder …)

- Auswertungstools, Anfrageplattformen (bieten die Möglichkeit, individuelle Auswertungen zu erhalten)

- Datensätze (Rohdaten zur eigenen Auswertung)

- Eigene Erhebungen/beauftragte Erhebungen

▪ Beispielhaft:

- Zeitungen, Stiftungen, Forschungseinrichtungen, Statistisches Bundesamt (destatis) | nicht immer passgenau

- mds (Marketing-Data-System) | komfortabel, aber kostenpflichtig

- Über gesis | Expertise und Software notwendig
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Zugang zu Daten und zu Wissen über Zielgruppen
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Zugang zu Daten und zu Wissen über Zielgruppen
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Gruppenarbeit



Folgende Zielgruppen stehen zur Wahl

▪ Eltern

- Von Kindern im Vorschulalter

- Von Kindern im Grundschulalter

- Von älteren Kindern

▪ Kinderlose

▪ Erwerbslose Erwachsen

- Frauen bis 49 Jahre | über 50 Jahre

- Männer bis 49 Jahre | über 50 Jahre

http://transfer.stiftunglesen.de:7000/sharing/50Uqt5TgJ
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Lesebeispiel Tabellen
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Arbeitsauftrag

• Gibt es in Ihrem aktuellen Portfolio oder aus der Vergangenheit ein Angebot, das zu einer der Zielgruppen 
passt? 

• Bitte überarbeiten und ergänzen Sie es, auf Basis des neuen Wissens
• Überlegen Sie, wie Sie die Zielgruppe auf das Angebot aufmerksam machen könnten

Alternativ

• Welche Ideen haben Sie, wenn Sie die Informationen zur Zielgruppe gelesen haben?
• Welchen ganz neuen Weg würden Sie einschlagen? 
• Wie sieht ein Angebot für die Beispielgruppe im IDEALFALL aus? 
• Wie würde Aufmerksamkeit hergestellt werden?

• Notieren Sie Ihre Ideen, Gedanken, Konzepte übersichtlich auf dem bereitliegenden Flipchartpapier
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Rundgang



Arbeitsauftrag

• Schauen Sie sich in Ruhe die entstandenen Ideen, Gedanken, Konzepte der anderen an

• Bitte machen Sie konstruktive Vorschläge, falls Sie selbst noch weitere Ideen zum Angebot haben, auf dem 

Kommentarbogen
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Entstandene Poster
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Entstandene Poster

17Stiftung Lesen  |   4.6.2024 



Entstandene Poster
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Abschluss



Take Away Notes & Blitzlicht

▪ Notieren Sie in Stichworten, was Sie aus dem heutigen Workshop
mitgenommen haben.
- Was möchten Sie im beruflichen Alltag ausprobieren?
- Worüber möchten Sie berichten?

▪ Blitzlichtrunde: Wie ging es Ihnen heute im Workshop?
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit!
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