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Zugang zur Zielgruppe in den Forschungsprojekten
REACH & MOVE

REACH

= Mehrstufiger, datenbasierter Zugang zur Zielgruppe junger Erwachsener auf dem alpha-Level 3
= Ziel: Entwicklung von drei Ansatzen/Angeboten, um die Zielgruppe zu erreichen
= Laufzeit: 2016-2022

» Vorgehensweise: Sammlung an Informationen iiber die Zielgruppe in LEO, NEPS und PIAAC.

Eingrenzende Kriterien: formal niedrige Bildung, fehlende Berufsausbildung, geringes

Haushaltseinkommen

Analyse von Markt-, Media-Studien auf Basis der eingrenzenden Kriterien

Sammlung von Wissen und Informationen iiber die Zielgruppe, die mit hoher Wahrscheinlichkeit oder auf

einen breiten Kreis der Gruppe zutreffend sind
Ubertragung des Prinzips auf MOVE, um Wissen zur Verbindlichkeit zu generieren
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Zugang zur Zielgruppe in den Forschungsprojekten
REACH & MOVE

Hinweis

= Das beschriebene Prinzip und die Vorgehensweise erlaubt eine Annaherung an die Zielgruppe.

= Dem Prinzip liegt jedoch keine Testung der Lesekompetenz zugrunde. Es fehlt das diagnostische Verfahren,
wie es in der LEO-Studie, bei PIAAC, PISA oder IGLU praktiziert wird.

= Die Wahrscheinlichkeit ist jedoch hoch, dass Wissen und Erkenntnisse zu Vorlieben, Einstellungen und

Erfahrungen auf gering literalisierte Erwachsene zutreffen.
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Zugang zu Daten und zu Wissen iiber Zielgruppen

= Welche Arten von Zugang zu Daten gibt es?
- Aufbereitete Daten (Artikel, Aufsatze, Tabellen, Schaubilder ...)
- Auswertungstools, Anfrageplattformen (bieten die Moglichkeit, individuelle Auswertungen zu erhalten)
- Datensatze (Rohdaten zur eigenen Auswertung)

- Eigene Erhebungen/beauftragte Erhebungen

= Beispielhaft:
- Zeitungen, Stiftungen, Forschungseinrichtungen, Statistisches Bundesamt (destatis) | nicht immer passgenau
- mds (Marketing-Data-System) | komfortabel, aber kostenpflichtig

- Uber gesis | Expertise und Software notwendig
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Zugang zu Daten und zu Wissen iiber Zielgruppen
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Zugang zu Daten und zu Wissen iiber Zielgruppen

& C O B nttp

.gesis.org/home B v @ ﬂ é] =

A

English Kontakt Karriere

@ GESIS Leibniz-Institut

fur Sozialwissenschaften ANGEBOT FORSCHUNG INSTITUT
®

-» Studien planen und Daten erheben -» Daten finden und abrufen -> Daten aufbereiten und analysieren -> Archivieren und teilen
- Items und Skalen - ALLBUS - Gewichtung und Analyse komplexer Daten ~ -» Daten teilen
- Kognitives Pretesting -» Eurobarometer -» Datenharmonisierung =» Skripte und Syntax teilen
- Stichproben - EVS - Service zu amtlichen Mikrodaten > Skalen und Items teilen
- GESIS Panel - GLES > Analyse sensibler Daten -» Datenregistrierungsagentur da|ra
= Tools fiir die Erhebung digitaler - ISSP -» Analyse digitaler Verhaltensdaten - Volltextserver SSOAR
Verhaltensdaten S PIAAC
= Wabhlstudien
> Internationale Umfragen
- GESIS Web Data

> Wissen vermitteln

= GESIS Social Science Information

-» GESIS Training

= Publikationen
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Gruppenarbeit
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Folgende Zielgruppen stehen zur Wahl

= Eltern
- Von Kindern im Vorschulalter
- Von Kindern im Grundschulalter
- Von alteren Kindern
» Kinderlose
= Erwerbslose Erwachsen
- Frauen bis 49 Jahre | iiber 50 Jahre
- Manner bis 49 Jahre | iiber 50 Jahre

http://transfer.stiftunglesen.de:7000/sharing/50Uqt5TgJ
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Lesebeispiel Tabellen
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Arbeitsauftrag

* Gibt es in Threm aktuellen Portfolio oder aus der Vergangenheit ein Angebot, das zu einer der Zielgruppen
passt?

* Bitte iiberarbeiten und erganzen Sie es, auf Basis des neuen Wissens

« Uberlegen Sie, wie Sie die Zielgruppe auf das Angebot aufmerksam machen konnten

Alternativ

« Welche Ideen haben Sie, wenn Sie die Informationen zur Zielgruppe gelesen haben?
« Welchen ganz neuen Weg wiirden Sie einschlagen?

« Wie sieht ein Angebot fiir die Beispielgruppe im IDEALFALL aus?

« Wie wiirde Aufmerksamkeit hergestellt werden?

* Notieren Sie Ihre Ideen, Gedanken, Konzepte iibersichtlich auf dem bereitliegenden Flipchartpapier
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Rundgang




Arbeitsauftrag

« Schauen Sie sich in Ruhe die entstandenen Ideen, Gedanken, Konzepte der anderen an
 Bitte machen Sie konstruktive Vorschlage, falls Sie selbst noch weitere Ideen zum Angebot haben, auf dem

Kommentarbogen
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Entstandene Poster
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Schauen Sie

Bitte machei

Kommentark

16



Entstandene Poster

ﬁt“”& Wlem

N VL f ‘f?ﬁ@ew rofiea &
»LQK' 33/9 ET‘%ZT s
win_ |80 et - Gut Frocucte
Qs - 5?37“’ Vil o et

e ‘ ¥647%W5 =it
il 39% ot absren

i . 2 a(;bE sty
o O 5‘ <Nl We%esﬁn‘wmu 6qf-/(
TaT7c o PR 7

Stiftung Lesen | 4.6.2024

17



Entstandene Poster
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Abschluss




Take Away Notes & Blitzlicht

= Notieren Sie in Stichworten, was Sie aus dem heutigen Workshop
mitgenommen haben.

- Was mochten Sie im beruflichen Alltag ausprobieren?
- Woriiber mochten Sie berichten?

= Blitzlichtrunde: Wie ging es Ihnen heute im Workshop?
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Danke fur Thre Aufmerksamkeit!

Dip. Pad. Lukas Heymann
Wissenschaftlicher Projektleiter
T +49 6131 28890-82
lukas.heymann@
stiftunglesen.de
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Johanna Leck M. A.

Wissenschaftliche Projektleiterin
T +49 6131 28890-44
johanna.leck@

stiftunglesen.de
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